Nissene pa Gala 2007
En kartlegging av publikums tilfredshet og inntektsvirkninger av
arrangementet for regionen.

Sammendrag:

Per Gynt AS tilbyr arlig forestillingen Nissene @ala som har barn som malgruppe.
Barna som hovedsakelig er i aldersgruppen 5-12 idvee voksne pa forestillingen.
Undersgkelsen hadde tre formal.
* En kartlegging av publikums tilfredshet med arrangstet.
« A undersgke om publikum gnsket forestillingen kgt annet tidspunkt enn
februar
« A beregne inntektsvirkningene for regionen av follesyen.

Emneord: Inntektsvirkninger; kulturarrangementer, kundegitfshet.
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Pixies at Gala 2007

An assessment of public satisfaction and the effecdbf income from
the event for the region

Summary
Per Gynt Ltd. Annually arrange the Pixies at Gélée performance is for
children in the age-group 5-12 years, along foltadithe survey had three
goals:
» to assess public satisfaction with the event

* to assess if the public wanted the performancediffexent date,
not in February’

* to calculate the income effects of the performdocéhe region
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Forord

Prosjektet er giennomfart innenfor laugsavtalenonePeer Gynt AS og Hagskolen i
Lilehammer og finansiert av Hagskolen i Lillehanmmlaitativet til dette prosjektet kom fra
Peer Gynt. Man gnsket & vite mer om publikum saratfbrestillingen betyr gkonomisk for
regionen. Peer Gynt har selv statt for innsamlingantaktdata i form av elektroniske
postadresser og telefonnummer.

Prosjektet hadde ikke veert mulig & gjiennomfare ateryddig og engasjert kontaktperson

hos Peer Gynt. Det har vi hatt i May Britt Stgvenduar gjort en stralende innsats. Takk til

henne og andre som har bidratt til denne rappoftakk ogsa til kollega Dag @rjansen som
har lest gjennom rapporten og gitt konstruktivespih til presentasjon av stoffet.

Ingen av disse skal lastes for eventuelle feil @pgter i resultater eller konklusjoner som er
trukket, det er forfatteren som star ansvarligifimholdet i rapporten.

Lillehammer mars 2008

Terje Onshus
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1. Innledning

Hovedformalene med denne undersgkelsen var ad@etientektsvirkningen for regionen av
forestillingen Nissene pa Gala og a kartlegge ubfis tilfredshet med forestillingen.

Et sekundaert formal var & finne ut om publikum @ndkrestillingen lagt til et annet
tidspunkt pa vinteren enn i dag.

| kartleggingen av inntektseffekten for regionettileeisende publikum de med bosteds-
adresse utenfor Gudbrandsdalen. | regionen Gudbdaieh er fglgende kommuner inkludert;
@yer, Ringebu, Sgr Fron, Nord Fron, Sel og Dovet®andre punktene som skal kartlegges
inkluderer publikum bade fra Gudbrandsdalen og kesae bosatt utenfor regionen.
Publikums vurdering av logistikk og andre tilbuchdt arrangementet inngar ogsa i
kartleggingen. Andre forhold som kartlegges i usd&elsen er publikums gnske om
eventuelle tilleggsaktiviteter, publikums informasginnhenting i forkant av forestillingen og
hvilke forhold som var viktige for oppholdet i Gudindsdalen.

2. Metode

2.1 Datainnsamling

Utarbeiding av spgrreskjema ble gjennomfgrt av IKelgs i Lillehammer med innspill fra
Peer Gynt AS. Ansvarlig for utarbeiding av kont&lgsna og spgrreskjema var Hggskolen i
Lillehammer. Kontaktskjema besto av spgrsmal orktedaisk postadresse og/eller
telefonnummer. Det ble ikke tid til pretesting posreskjemaet. Peer Gynt AS var ansvarlig
for rekruttering og opplaering av intervjuere, udang og innhenting av kontaktskjema. Dette
var deres egenandel i prosjektet. En student figsktgen i Lillehammer deltok ogsa i
intervjuarbeidet. Datainnsamling skjedde pa alfer8stillinger og intervjuene foregikk de 2
siste timene fgr forestillingen i omradet forangang. Datainnsamlingen ble gjennomfart i to
trinn, der fgrste trinn var & samle inn kontaktimfiasjon under selve arrangementet, mens det
ble gjort en "grundigere henvendelse” i annet tietter avsluttet arrangement. Innsamling av
kontaktinformasjonen i farste trinn ble gjort aweP&ynt. Intervjuarbeidet fungerte meget bra
og det var sveert fa respondenter som avslo a svare.

Intervjuobjektet var reisefglget, dvs. personer datalte av samme reisekasse for a se
forestillingen. Med hensyn til utvelgingen hadd&emjuerne fatt beskjed om a velge ut
intervjuobjektene tilfeldig. Etter avsluttet intguvmed en respondent ble neste person som
passerte deres "post” spurt.

Tabell 2.1. Kontakter etter svarvillighet. Nissenga Gala 2007. Prosent
Antall

| alt

Ja, og oppygitt e-post 166 94,3%
Ja, og oppgitt 6 3,4%
telefonnummer

Ikke i det hele tatt 5 2,8%
| alt 177 100%

Av reisefglger som ble spurt oppga 172 reisefadjer 98% kontaktinformasjon. Av disse
var det 6 som oppga telefonnummer og 166 som opfmEstadresse.



Tabell 2.2. Kontaktede publikummere etter kontaktbathet og svarprosent.
Nissene pa Gala

Antall Prosent

Kontaktbarhet
E-post via kontaktskjema 166

Antall sendt ut 166 100%
E-post ikke leverbar 34 20,5%

Sendt ut, netto 132 79,5%
Besvarte skjemaer, antall 119 71,6%
Svarprosent 71,6%

Av 166 innsamlede e-postadresser var 34 ikke lewrerp.g.a mangelfulle adresser. Av de
132 som ble sendt ut var det 119 som svarte paegkggmaet noe som er meget bra.

34 ikke leverbare e-postadresser er for mye. De i&kerbare e-postadressene utgjorde ca
20% av innsamlede adresser.

Antall solgte billetter og tilskudd til arranggream kom utenfra regionen ble innhentet hos
arranggren. Disse dataene ble sammen med oppditukofra de tilreisende i spgrreskjemaet
brukt som grunnlag for & beregne inntektseffektgrrdgionens neeringsliv fra de som var pa
forestillingen.

Ansvarlig for bearbeiding og analyse av dataenskoiying av en sluttrapport er Hagskolen i
Lillehammer.

Tabell 2.3 Billettfordeling pa dager

Nissene pa Gala

Dato Antall billetter Prosent
Leordag 17/2 715 31,8%
Fredag 23/2 750 33,3%
Lardag 24/2 785 34,9%
Sum billetter ut 2250 100%
Gitt bort til frivillige 234 10,4%
Sum billetter solgt 2016

Solgt til redusert pris _ 290 12,9%
Solgt til fulll pris 1726

Billettsalget fordelte seg ganske jevnt pa de 3dagVi har omtrent like mange intervjuer
fra hver av dagene. Av alle solgte billetter (p@sjtnen) til 2016 personer har vi et utvalg pa
119 reisefglger som er estimert til 486 personerfrivillige er ikke med i populasjonen.

2.2 Metodekritikk

2.2.1 Spgrreskjemaet

Vi mottok noen tilbakemeldinger fra fastboende drdet var vanskelig & mangvrere seg
gjennom spgrreskjemaet ved utfylling og at skjenidet passet for fastboende. Slik
spgrreskjemaet framkom pa skjermen ved utfyllingi @nig at skiemaet hadde sine
svakheter, farst og fremst for fastboende.

Ved en feil ble spgrsmalene pa nettet ikke numrhapende noe som er uheldig da det ble
henvist til andre spagrsmal i skjiemaet ved hjelmammer.



Dette var nok det starste problemet fordi fastbedhkkle skulle besvare alle spgrsmal og ga
videre i skjiemaet til spgrsmal med nummerhenvismigespondenten ikke kunne
mangvrere seg tilbake i sparreskjiemaet under egufylling for & sjekke svarene sine er
ogsa en svakhet. Dette er dessverre ikke muligme@rogramvaren. For de tilreisende synes
sparreskjemaet a ha fungert bra. Vi har ikke miotiaen "klager” pa skjemaet fra disse og
ved gjennomgang av dataene ser spgrsmalene utaibit svar pa hva vi var ute etter.

En mulighet hadde veert & ha to separate spgrrea&jemy ha innhentet kontaktinformasjon
om bosted i fase 1. Vi mener imidlertid at med lenummerering og en endring pa
rekkefglgen pa et par spgrsmal ville skiemaet bgstngert bra for fastboende ved utfylling.
Manglende erfaring med web-basert datainnsamlingemge programvaren spesielt har nok
bidratt til svakheter som nevnt ovenfor.

Vi har ogsa foretatt en kvalitetssikring av innkadata sett i forhold til tilsvarende spgrsmal
i sparreskjemaet. For de fastboende er dette datayar pa ulike kvalitetsvurderinger, gnsket
tidspunkt for arrangementet og en del bakgrunnsmmdésjon om publikum. For de tilreisende
kommer data om forbruk i tillegg. Med utgangspurd&nne gjennomgangen vurderer vi
selve spgrsmalene i spgrreskijemaet bade for fastlecog tilreisende til & ha fungert bra.

En utfordring er & fa redusert antall mangelfelpostadresser p.g.a skrivefeil eller
uklarheter. | utgangspunktet skulle intervjuereiefut e-postadressen og etterpa ga gjiennom
utfylte tegn med informanten. Dette har ikke futggrdt nok. En mate a bedre dette pa kan
veere a forhandsutfylle de mest vanlige e-postlexd@eene og under intervjuet fylle inn
resterende del av adressen som dobbeltsjekkegoMiegdette under Peer Gynt-stevnet i
2007 og det fungerte bra. Seks respondenter hkkiele-postadresse og oppga
telefonnummer. Vi vurderte stgrrelsen pa utvalijét vaere stort nok og forsgkte ikke a
intervjue disse seks.

2.2.2 Utvelging og usikkerhet

Det er et problem & gjennomfare utvalgstrekningerem ikke har noen form for lister over
den aktuelle populasjonen. Dette er et av de masttfedende problemer ved undersgkelser
av arrangementer av f.eks. den typen vi har unéehss. Det kan imidlertid brukes metoder
som gir et tilneermet tilfeldig trekningsresultatstem en falger en pa forhand gjennomtenkt
og oppsatt plan nar en kontakter publikum. Detfkeks. vaere & ta hver n:te publikummer
man mgter eller som passerer et tenkt punkt, marakarnativt "tenke” pa en gitt person for
sa a plukke ut den neste, den tredje neste, sormkone.l.. Det viktigste med a velge
kontaktene tilfeldig er & sikre seg mot at det &jistematiske skjevheter i utvalget, noe som
f.eks. kan skje dersom man plukker ut flere fras@meisefglge. Da risikerer man skjevheter
ved at en teller de samme utleggene flere gangseraderestimerer de gkonomiske
effektene.

Svarprosenten er 71,5%, noe som absolutt er aksdptsolert sett. Det er imidlertid det
absolutte antallet enheter man oppnar for & beskidette tilfellet ulike publikums-
vurderinger og tilreisende publikums forbruk sohsywende og sist bestemmer usikkerheten
i materialet. Utvalgsmetoden og utvalgsantalletexfor vel sa viktig for sikkerheten i det
endelige resultatet som svarprosenten.

Vi har som nevnt foran et utvalg pa 119 reisefetgen utgjer ca 485 personer. Dette utgjar
24% av hele populasjonen pa 2016 personer. Dettsienad vaere veldig bra.

Var informasjon om utvelgingen av informanter es@@t de foreskrevne retningslinjer om
tilfeldig utvelging er fulgt.

Vi har heller ingen indikasjoner om dobbelttellingaet vil si at data fra samme reisefglge er
tatt med 2 ganger. Elektronisk datainnsamling agéb 119 informanter gir tross alt en god
mulighet til a finne dobbeltregistreringer ved gjemgang av datamaterialet.



Datamaterialet er gjiennomgatt og kvalitetssikresjagsen for at dobbelttellinger har skjedd
er liten.

2.3Beregning av antall tilreisende

| undersgkelsen er populasjonen alle reisefglgealatilstede pa forestillingen unntatt de
frivillige. Hele populasjonen kan vi dele inn isefalger med bosted Gudbrandsdalen og
tilreisende reisefglger med bosted utenfor Gudlsdalén. | kartleggingen av
inntektseffekten for regionen er populasjoneniskade publikum med bostedsadresse
utenfor Gudbrandsdalen.

Vi vet ikke eksakt hvor mange av de 2016 persoseng har bosted utenfor Gudbrandsdalen.
| estimater av antall besgkende vi legger til greamme prosentvise fordeling i populasjonen
som i i uvalget.

Vi mener det er et godt estimat med liten usikkeftweli utvalget er fra alle 3 dager, har bra
stgrrelse i antall informanter og at utvelgingetilézldig.

Nedenfor vil vi vise beregningen av tilreisende lgabnmere som var pa Nissene Gala i
2007.

Tabell 2.4 Utvalget fordelt pa fastboende og tilisende i antall personer og prosent

Utvalget Antall Antall personer | Antall personer || prosent
reisefglger |reisefalget

Fastboende 41 3,85 158 32,5

Tilreisende 78 4,2 328 67,5

Alle 119 4,08 486 100

Ved & multiplisere antall reisefglger med antatispeer i hvert reisefglge far vi antall
personer. Antall tilreisende publikummere utgjar58% og fastboende utgjer 32,5%. Pa
grunn av flere personer i reisefglget for tilreidemlir andelen for denne gruppen starre nar
man bruker antall personer som fordeling i stedetdisefalger. Se tabell 3.1 og 3.2 for
detaljer.

Tabell 2.5 Estimat antall solgte billetter til tilreisende personer

Antall personer| Antall personer Antall
i reisefglget reisefalger
Antall solgte billetter 2016
Herav til fastboende 655 3,85 170
Herav til tilreisende 1361 4,2 324
524

Vi legger til grunn samme relative fordeling melldastboende og tilreisende for hele
populasjonen som for utvalget. Dette gjgres medhadn i metodedraftingen om usikkerhet
ovenfor. Selv om tallene i tabell 2.5 er estimatter vi dette forholdet mellom fastboende og
tilreisende gir et tilngermet riktig bilde. Haddebrukt Sgr- og Nord Fron som
fastboenderegion og ikke Gudbrandsdalen ville lygiere 7 reisefalger eller 5,8% av utvalget
ha blitt klassifisert som besgkende.

Dette tilsvarer ca 110 personer og med en beregmaekt pa ca 100 kr per person gir dette
bare en merinntekt pa kr 11 000 for regionen. Belt&.2 og tabell 5. 6 for detaljer om dette.
| kapittel 2.4 drafter vi usikkerheten i forbruksaene og i inntektsestimatene.



2.4 Inntektsvirkninger og usikkerhet

2.4.1 Usikkerhet i inntektsvirkningene i utvalget

Tabell 2.6 Antall besgkende som har besvart forbrugparsmal

Nissene pa Gala
Antall Prosent

Antall svar 119

-fastboende 41

=Antall mulige svar pa 78 100

forbruksspgrsmal
-lkke besvart 23  29,5%
Besvart forbruksspgrsmal 55 70,5%

Forbruksspgrsmalene skulle kun besvares av éestinde. Av de 78 tilreisende reisefalger
har 55 eller 70% besvart forbrukssparsmalene. ESseisefalgene er nedenfor kalt
forbruksutvalget. | kapittel 2.4.2 vil vi drgfte orasultatene for forbruksutvalget kan sies & ha
gyldighet for hele utvalget. | den drgftingen ogderingen vil vi gjennomfgre en
frafallsanalyse. Drgfting av usikkerheten i en galigering av resultatene fra utvalget til a
gjelde hele populasjonen ble gjort i kapitel 228ah. Vi drafter nedenfor ogsa effekten av de
fastboendes ekstrakjgp pa grunn av besgk av glekgmner som ser forestillingen. Dette
forbruket fanger ikke slike undersgkelser opp adektsvirkningen for regionen blir derfor
undervurdert. Vi kan ikke estimere noe belgp péedsistrakjgpet, men vi vil dokumentere at
de fastboende har hatt slik ekstrakjgp. Vi synbggmfanget av slike kjgp i tabell 2.7
nedenfor.

Vi mener de viktigste forholdene som bestemmeralsan pa forbruket er hvorvidt
reisefglgene overnatter eller ikke, hvilken bofaenbenytter, antall overnattinger og antall
personer i reisefglget. Det er disse variablenbruke i en frafallsanalyse i kapittel 2.4.2.

| frafallsanalysen ser vi pa om det er avvik i erdv disse variablene mellom tilreisende
som ikke har besvart forbruksspgrsmalene og fodutvalget. Ved avvik mellom utvalgene
som antas & pavirke resultatene er det mulig &naym dette gjennom en veiing av
resultatene

Tabell 2.7 Vertsfamiliens betaling av utgifter tilmat og drikke for besgkende som bor
hos slekt & venner under oppholdet

Antall Prosent
Ja, i sin helhet 8 25
Ja, delvis 17 53,1
Nei, betaler alt selv 7 21,9
Sum 32 100

Av de besgkende reisefglger bodde 23% hos slektioger. Se tabell 3.8. Vertsfamilien
betalte alle utgifter til mat og drikke for 25% bgtalte delvis for 53% av de besgkende.

| tabell 5.1 har vi estimert antall tilreisendegmner som bor hos slekt & venner til 308. De
har i gjiennomsnitt 2,4 overnattinger. Vi har medrarord ca. 75 personer som far dekket all
mat og drikke i 2,4 dagn og 160 personer som dédvidekket sine utgifter av vertsfamilien.
Vi snakker her om relativt store belgp som ikke t@gistrert som en inntektsvirkning for
regionen.



2.4.2 Frafallsanalyse

Tabell 2.8 Forbruksutvalget fordelt pa overnattingog ikke overnatting

Boform Antall Prosent
Overnatter 43 78,2%
Dagstur/gjennomreise 12 21,8
Sum 55 100

| forbruksutvalget overnattet 78% av reisefglgermmei22% overnattet ikke. Tilsvarende tall
for hele utvalget var 76% og 24%. Altsa en ubetigdieirskijell.

Tabell 2.9 Forbruksutvalget og frafallsutvalget eter boform i prosent

Boform/ikke overnatting | Forbruksutvalget | Frafallsutvalget
Hotell 20% 10%
Utleiehytte, leilighet

9,1% 5%

| eget/lant fritidshus

21,8% 25%
Slekt & venner

25,5% 25%
Annet, ikke spesifisert 1,8% 5%
Dagstur hjgmmefra, base 30%
gjennomreise 21,8%
| alt 100% 100%
Basis (n) 55 21
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Reisefaglger som overnatter kommersielt pa hotellutpiehytter utgjer 29% i
forbruksutvalget mens andelen i frafallsgruppebhae15%. Kommersielt overnattende er
altsa overrepresentert i forbruksutvalget. Reiggfigbom ikke overnatter er sterkere
representert i frafallsutvalget med 30% mot 22%rbfuksutvalget. For reisefalger som
overnatter ikke-kommersielt er andelene i de talgene ganske like. Reisefglger som
overnatter kommersielt har betydelig starre forbppek dggn enn dagsbesgkende som er i
regionen bare noen timer. Dette skeivheten vil fibig inntekten overvurderes.

Tabell 2.10 Forbruksutvalget og frafallsutvalget eter boform etter oppholdslengde for
boform

Boform Antall i Antall netter| Antall i Antall netter|
forbruks- frafallsutval
utvalget get
Hotell
10 31 2 5
Utleiehytte, leilighet 4 1
4.3 3
| eget/lant fritidshus
10 57 5 5,8
Slekt & venner 11 5
2,4 3,8
Annet
s 1,7 1 3
Ikke besvart 5 2
Sum 43 4,04 16 4.6

| tabell 2.10 sammenliknes antall overnattingeepkelte boformer i de 2 utvalgene.
Reisefalger i frafallsutvalget som bor pa hotell Bavernattinger mer enn i forbruksutvalget.
Det er bare 2 hotellreisefglger i frafallsutvalglk at effekten pa forbruket ikke blir szerlig
stor, men det kompenserer noe for overvurderingegrpnn av overrepresentasjon av
kommersielt overnattende i forbruksutvalget. S&ktennebesgkende i frafallsutvalget
overnatter 1,4 dggn mer enn i forbruksutvalgets®iem reisefaglgene utgjegr ca 30% av alle
slekt & vennebesgkende og forbruket fra de sormhberslekt & venner vil da bli noe
undervurdert.
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Tabell 2.11 Forbruksutvalget etter i forbruket etter boform antall personer i forbruket

Boform Antall Antall personer| Antall i Antall
i forbruks- i reisefglget frafallsutvalget personer i
utvalget reisefglget
Hotell
11 4,4 2 45
Utleiehytte, leilighet 5 3
4,5 1
| eget/lant fritidshus
12 3.9 5 4
Slekt & venner
14 3,7 4 3.8
Dagstu_r hjemme_fra, 12 55 7 34
base gjennomreise
Annet 1 3 1 3
Ikke besvart 3
Sum/alle 55 4,4 23 3,7

Dagsbesgkende reisefglger i forbruksutvalget u@jbpersoner flere enn i frafallsgruppen.
Dagsbesgkende i frafallsutvalget utgjar ca. 40%lkvsom ikke overnatter. Flere personer i
reisefglgene i forbruksutvalget farer til en ovedering av inntektsvirkningene for denne
gruppen, men vi snakker om sma belgp her.

Konklusjon: Frafallsanalysen tenderer til overvuriahg av inntektsvirkningen selv om ulike
forhold gar begge veier. Det som slar sterkestraverrepresentasjon av kommersielt
overnattende. Vi vil likevel ikke foreta noen justg av resultatene ved veiing da vi har en
undervurdering pa grunn av vertsfamiliens ekstwakgom skyldes slekt- og vennebesgk.
Sannsynligvis er denne undervurderingen stgrreamnvurderingen etter frafallsanalysen.

Grunnlaget for resultatene er sa vidt vi kan bedegpgodt. Dette begrunner vi med
utgangspunkt i utvalgsmetode, antall svar og gjerfaa frafallsanalyse Vi mener derfor at
resultatene gir nyttig kunnskap og innsikt i dehfddene som skulle kartlegges i denne
undersgkelsen.
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3. Publikumsprofiler

Tabell 3.1 Publikum etter bostedsomrade

Bostedsomrade Antall | prosent
Hedmark 13 10,9
Akershus 11 9,2
Oslo 18 15,1
@stfold 6 5,0
Buskerud 3 2,4
Lillehammer, Gausdal, 9 8,4
Ottadalen 2 1,6
Vest-Oppland 10 8,4
Sar-Trgndelag 2 1,7
Mgre og Romsdal 2 1,7
Andre besgkende 1 0,8
Nord og Sar Fron 34 28,3
Sel 2 1,6
Ringebu 4 3,3
@yer 1 08
Ikke oppgitt 1 0,8
Sum 119 100

Oslo har flest besgkende med 18 reisefglger sdrb%rav utvalget. Ellers er det bra med
besgkende fra Akershus, Hedmark, Vest Oppland lbghBimmerregionen. Ca 28 % av de
besgkende kommer fra Nord og Sar Fron.

Tabell 3.2 Publikum inndelt i fastboende og tilreisnde

Antall | prosent
Fast bosted
Fastboende
Sgr- og Nord Fron 34 28,6%
Gudbrandsdalen ellers 7
Sum fastboende 41 34,3%
Tilreisende:
Tilreisende 77
Ikke oppgitt bosted 1
Sum tilreisende 78 65.7%
Sum alle 119 100

Tilreisende publikum er de som har fast bostedsadratenfor Gudbrandsdalen. Publikum
fra Lillehammer, Gausdal og Ottadalen regnes altsa tilreisende. Denne avgrensningen er
spesielt viktig nar vi skal beregne hvor mye ekpeager som tilflyter regionen. Se kapittel 1
for hvilke kommuner som inngéar i Gudbrandsdalerstf@enderegionen er her stor i
geografisk utstrekning og stgrre enn i andre sarntikmdyare undersgkelser. Det har imidlertid
marginal betydning med tanke pa stgrrelsen pakisiiekningene i denne undersgkelsen. Av
de 41 fastboende reisefglger kommer.34 fra Nords@gFron. Av reisefglgene regnes det
saledes inntektsvirkninger fra 65 % av publikum
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Tabell 3.3 Gjennomsnittlig antall voksne og barn
Gjennomsnittlig Antall
antall personer
Voksne 2,2 115
Barn 1,9 115
Ikke besvart 4
Sum 4,1 119

Det var gjennomsnittlig 4,1 personer i hvert raitgé hvorav voksne og barn utgjorde
henholdsvis 2,2 og 1,9 personer. Utvalget utgjladss 485 personer hvorav 262 er over 20
ar og 223 er under 20 ar. Barna var hovedsakellppmes og 12 ar.

Tabell.3.4 Gjennomsnittlig antall personer etter bgted

Gjennomsnittlig Antall

antall personer
Fastboende 3,85 41
Tilreisende 4,2 77
Ikke besvart - 1
Sum 118

Det er betydelig forskjell i starrelsen pa reisgélhos de fastboende fra Gudbrandsdalen og
de tilreisende. Hos de fastboende var det 3,8®pers reisefglget mens i de tilreisende
reisefglger var det 4,75 personer. Det har betydnéar vi skal beregne billettinntektene som

skyldes tilreisende

Tabell 3.5 Antall forestillinger sett av publikum i tidligere ar

Antall forestillinger antall Prosent
Ingen 73 61,3
En 28 23,5
To 9 7,6
Flere enn to 9 7.6
Total 119 100,0
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73 reisefglger eller ca 61% sa forestillingen fanste gang. Ca 15 % hadde sett forestillingen
minst to ganger tidligere. | dette bildet kan dagre at noen i reisefglget har sett forestillingen
far mens andre i samme reisefglge ikke har seteté resultatet fanger ikke opp absolutt alt.

Tabell 3.6 De besgkendes oppholdssted i Gudbrasahlen i antall og prosent

Sted Antall Prosent
Gala 25 32,1
Skabu 4 51
Hafjell 1 1,3
Annet 39 50,0
Ikke svart 9 11,5
Total 78 100,0

Tabell 3.6 visehvilket geografisk omrade de besgkende oppholdi €egibrandsdalen.
Mange hadde ikke svart og pa dette spgrsmalet ntzadpe oppgitt ulike steder under posten
annet som ikke er spesifisert ytterligere. 25 feiger som utgjer 32% av de tilreisende
oppholdt seg pa Gala.

Tabell 3.7 Besgkende reisefglger fordelt pa overrtatg og ikke overnatting

Antall Prosent
Overnattet 57 76
Overnattet ikke 18 24
Sum besvart 75 100
Ikke besvart 3
Alle 78

Av de 78 reisefglgene i utvalget overnattet 76% #1246 overnattet ikke

Tabell 3.8 Besgkende reisefglger fordelt etter bafim

Boform Antall | prosent
Hotell, utleiehytter 19 25,3%
Slekt &venner 17 22,6%
Eid og lant fritidshus 19 25,3%
Annet 2 2,7%
Sum 57 76%
Ikke overnatting::

Dagstur hjemmefra eller fra base 18 24%
Sum besvart _75 100%
Ikke besvart 3

Alle 78
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Av reisefglger som oppga boform under oppholdeatdi@andsdalen bodde 25% pa hotell og
i utleiehytte mens nesten halvparten bodde i digtlént fritidshus eller hos slekt og venner.

En av fire reisefalger var pa gjennomreise ellempéadagstur hjemmefra eller fra base
utenfor regionen.

Tabell 3.9 Tilbrakte de besgkende ekstra tid i reginen pa grunn av forestillinger?

antall Prosent
Ja 22 28,2
Neli 56 71,8
Sum 78 100

Kun 22 reisefalger som utgjar 28% tilbrakte ekstia regionen pa grunn av forestillingen.
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Kap 4. Publikums motiver for a dra pa festivalen ogqulike

vurderinger av festivalen

Tabell 4.1 Tilreisendes ulike motivers viktighetrfoppholdet i Gudbrandsdalen i prosent

(n=79)

Ikke Ikke Sveert
Motiv for oppholdet| svart | viktig | Lite viktig| Litt viktig viktig viktig
Nissene pa Gala 38 6,3 7,6 21,5 29,1 31,6
Besgk hos familie
eller venner 3,8 6,4 7,7 21,8 29,5 30,8
Ferie og rekreasjon
pa Hytte/hotell 10,1 31,6 2,5 51 22,8 27,8
Annet 40,5 32,9 1,3 6,3 11,4 7,6

Pa dette spgrsmalet kunne respondenten krysseflrealternativer. | tabell 4.1 er det
motivenes viktighet for de tilreisende reisefglgem er vist. For ca 60% var forestillingen
Nissene pa Gala sveert viktig eller viktig for opfatet, men samtidig var forestillingen ikke
viktig eller lite viktig for ca 14%. Ca 22% svaié forestillingen var litt viktig for oppholdet
deres. Med andre ord sa var forestillingen litsweert viktig for over 80% av de
besgkende.Ferie og rekreasjon pa hytte/hotell sgkbkos familie/venner var svaert viktig

eller viktig for besgket for henholdsvis 60% og 58%«de tilreisende.

Tabell 4.2 Publikums innhenting av informasjon onforestillingen pa forhand (n=119)

Kilde: Antall Prosent av 119
Annonser i lokale medier 56 47,1
Annonser i nasjonale medier 32 26,9
Bruk av internett 11 9,2
Tilbud gjennom bokklubben 11 9,2
Gjennom slekt & venner 44 37,0
Tilbud pa jobben 5 4,2
Annet 15 12,6

Pa kilder for innformasjonsinnhenting kunne resgaren krysse av for flere alternativer.
Bruk av medier som ikke er spesifisert noe ytterggenn lokalt og nasjonalt er en viktige
kilde for informasjon om Nissene pa Gala. 47% hakblokale medier og 27% nasjonale
medier. Sa mye som 44 respondenter eller 37% kanfarmasjon gjennom slekt & venner.

Tabell 4.3 Publikums forngydhet totalt sett med arts forestilling

Antall Prosent
Sveert misforngyd 2 1.8
Litt misforngyd 1 0,9
Litt forngyd 1 0,9
Forngyd 22 19,6
Sveert forngyd 86 76,8
Sum bsvart 112 100
Ikke besvart 7
Total 119

17



Ca. 95 % av publikum var forngyd eller sveert fohened forestillingen, hvorav 86
reisefglger eller 77% var sveert forngyd. Tre reikgdr eller 2,5% var litt eller sveert
misforngyd. |1 2006 var 87% forngyd eller sveert éyd hvorav 45% var sveert forngyd.

Den gang var 3 reisefglger eller 2,7% misforng@lsén, Onshus 2006). Uttrykt forngydhet
er sdledes bedre i 2007 enn i 2006.

Tabell 4.4 Tileggsaktiviteter publikum ville ha foretrukket (n=119)

Antall Prosent
Sang og musikk 14 11,8
Lekepark med is og sng 37 31,1
Skirenn 13 10,9
Eventyrfortellinger 9 7,6
Friluftsliv 7 5,9
Maltid for barn i friluft 14 11,8
Annet 6 50

Publikum har sterkest foretrukket lekepark medgsig som en tilleggsaktivitet. 37
reisefalger eller 3 av 10 har krysset av pa deng®g musikk, skirenn og maltid i friluft er
andre aktiviteter som er hyppigst nevnt.

Tabell 4.5 Er du enig i at forestillingen gar i site halvdel av februar som na

Antall Prosent
Uenig 1 8
Litt uenig 5 4,2
Verken/eller 15 12,6
Litt enig 9 7,6
Enig 88 73,9
Ikke besvart 1 0,8

Dette spagrsmalet er viktig for arranggren a falkgrtmed tanke pa en flytting av tidspunkt.
97 reisefglger eller 81% av reisefglgene er enag it enig i at forestillingen gar i siste
halvdel av februar som na. Av disse er 88 reisefdhglt enig.

6 reisefglger eller 5% er litt uenig eller uenggigens tidspunkt.

Tabell 4.6 Sannsynligheten for at publikum kommer il "Nissene pa Gala” i framtida

Antall Prosent
Sveert sannsynlig og sannsynlig 78 65,5
Lite sannsynlig 8 6,7
Nei 3 2,5
Vet ikke 29 24,4
Ubesvart 1 0,8
Total 119 100,0

Med tanke pa gjenkjap svarer 78 reisefalger ebeb% at det er sannsynlig eller sveert
sannsynlig at vil se forestillingen i framtida. K8rreisefglger svarer nei. En av fire har svart
vet ikke.
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Nedenfor henter vi noen uttalelser fra skjemaeme gppsummerer festivalopplevelsene.
" Flott forestilling som er morsom for bade store & sma”

"At de maker vekk sngen der publikum skal sitte, slik at bena far plass”

"La barna sitte foran”
"Fantastisk fin stemning, dette blir tradisjon!”
"Savner salg av varm drikke, saften som ble solgt var ikke varm .Ellers veldig bra forestilling”

"Slipp folk inn pa amfiet fra kl 16, server litt mer varmt & drikke / spise og annonsere dette i tillegg til
suvenirer, kombinere dette gjerne med litt kanefart etterpa ( om kvelden / natta) med”

"Det var bra at sangene som Turte og Tue skulle synge var "playback”, da kom teksten klart frem. Kunne
veert en fordel med playback ogsé nar nisseflokken skal prate i kor, vi fikk ikke med oss hva som ble sagt
og det er irriterende. For vare barn var mgte m”

"MA begynne i tide. Det blir kalt med utsettelser. Tilbud om sitteplater”

"Sett teaterstykket 2 ganger. Kommer tilbake hvis det blir et nytt stykke”

"Har veert pd alle forestillingene og synes at de bare blir bedre og bedre. Hvis jeg skal nevne noe i ar ma
det bli at det var litt for lite trakk i musikken pa& apningen(stump).

Lyden ble bedre utover forestillingen. Nissefar (far til Tue)var ikke troverdig.”

"Prgvde & finne informasjon pé nettet, men kunne ikkje finne noko pa Gala. Vi visste heller ikkje at det
ikkje var varme seter eingang. Ingen fortalte at vi burde hatt pledd med. Vi kom til Gala natt til laurdag og
sa plakat pa hotellet der vi sjekket inn”

"Etter & ha sett forestillingen 3 ganger ma det noe nytt til for at vi skal dra pa dette mer. ”

"Det var en meget bra forestilling, bl a fordi der var mange nisser involvert, min datter kjente igjen
skuespillere fra TV serien. Samtidig var atmosfaeren flott. Det at de brukte hest og slede, sngskutere ga
fint inntrykk. Tilby litt mer gratis servering ved ankomst, i tillegg til varm saft”

"Rade Kors var ikke spesielt " serviceminded” ! ropte/korrigerte istedenfor a veilede og informere ! Var
sveert rigide iht. egne "regler”
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Kapittel 5. Inntektsvirkninger for regionen

| dette kapitlet vil jeg presentere inntektsvirkaggme for regionen etter inntektsart og etter
boform. Jeg tar farst utgangspunkt i de utgiftsgateene som var i spgrreskjemaet og
beregner tilsvarende inntekter for bedriftene.

Etterpa vil jeg presentere inntektseffekten foutilee boformer som de tilreisende benyttet og
for de dagsbesgkende.

Tabell 5.1 Gjennomsnittlig oppholdsutgift inkl mpar reisefalge fordelt pa utgiftsarter
(n=55)

Utgiftskategori Utgift hele oppholdet
Overnatting 1660
Restaurant, pub, nattklubb 215
Kafeer, gatekjgkken, kioskvarer og mat fra

bensinstasjoner 180
Dagligvarer 605
Suvenirer, brukskunst og gaveatrtikler _ 100
Opplevelser, museer, arrangementer o.| 530
Transportutgifter i regionen 215
Annet 65
Sum 3570

Tabell 5.1 inkluderer alle besgkende reisefglgavalget uansett boform. Gjennomsnittlig
oppholdsutgift per reisefglge under hele opphoddédr 3 570. Overnatting som er inkl.
maltider pa overnattingsbedrift er klart starstgiftgart med kr 1 660 fulgt av dagligvarer og
opplevelser. | overnattingsutgiften ligger mangseflger inne med kr O da de ikke har noen
utgift pa overnatting. Dette gjelder besgkende bomhos slekt og venner, i eid eller 1ant
fritidshus og de som ikke overnatter. | posten epglser som er pa kr 530 er vart inntrykk
etter & ha gatt gjennom alle skjemaene at en byl av utleggene har gatt til dagskort og
leie av utstyr i ulike alpinanlegg. Reiseutgiftiéog fra Nord Fron er ikke inkludert i tallene.
Billettinntekter fra Nissene pa Gala er ikke inkduti posten opplevelser. Gjennomsnittlig
antall personer bak utgiftstallene i tabellen &r. 4,

Tabell 5.2 Beregnet gijennomsnittlig inntekt per resefglge under oppholdet etter
inntektskategori (n=55)

Inntekt per
Inntektskategori reisefalge
Overnatting 1455
Restaurant, pub, nattklubb 170
Kafeer, gatekjgkken, kiosk og mat fra 145
besinstasjoner
Dagligvarebutikker 485
Suvenirer, brukskunst og gaveartikle _ 80
Opplevelser, museer, arrangementer o.| 470
Transporttjenester i regionen 175
Annet 55
Total 3035
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For & beregne salgsinntekten for bedriftene madébesgkendes kjop eks mva. |
elimineringen av merverdiavgift pa de ulike utgifbster bygger jeg pa gjeldende mva-satser
og opplysninger i sparreskjemaet. Pa transportjeneet vi at det meste er drivstoff med
25% mva, men vi vet ogsa at det ogsa er noe lakitansport som har 8% mva. |
overnattingsutgiften ligger ved siden av kjgp ammgsa maltider for de som bor pa hotell,
men bare losji for de som bor i utleiehytter. sf@m opplevelser, museer, arrangementer o. |
har dagskort i alpinanlegg 8% mva, utleie av alfstyr har full mva-sats og billettinntekter
til museer og utstillinger er unntatt mva. Vi kailesles under samme inntektskategori ha tre
ulike mva-satser. Vi har etter beste evne forsdktrée et veid gjennomsnitt for mva der det
er poster med ulik mva-sats. Gjennomsnittlig inhfek hvert reisefglge er beregnet til kr 3
035.

Tabell 5.3 Estimert inntektsvirkning alle besgkede reisefglger etter inntektskategori

Neeringsgruppe Sum
inntektsvirkning

Overnatting 471 400

Restaurant, pub, nattklubb 55 100

Kafeer, gatekjgkken, kiosk og mat 47 000
fra besinstasjoner

Dagligvarebutikker 157 100

Suvenirer, brukskunst og 25900
gaveartikler

Opplevelser, museer, arrangementer 152 300

0.l

Transporttjenester i regionen 56 700
Annet 17 800
Total 983 300

| tabell 5.3 har jeg beregnet inntekten for allediende ved & multiplisere inntekten per
reisefglge i tabell 5.2 med antall reisefglger,.324bell 2.5 er antall tilreisende beregnet.
Sum inntekt til regionen eks. billettinntekter paestillingen blir da kr 983 300.
Overnattingsbedriftene har hgyest inntekt med Rr 400, mens dagligvarebutikker og ulike
opplevelsesbedrifter har merinntekter pa henhotdsvil57 100 og kr 152 300.
Nedenfor er inntekten fra reisefalger pa ulike bofer og de dagsbesgkende presentert.
Boformene er inndelt slik:

e de som bor pa hotell og i utleiehytter,

* de som bor hos slekt og venner

» de som bor i eid eller lant fritidshus

* 0g de som ikke overnatter
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Tabell 5.4 Estimering sum antall tilreisende persoer etter boform

Antall personer
Boform
Hotell, utleiehytter 345
Slekt & venner 308
Eid og lant fritidshus 344
Annet 37
Ikke overnatting::
Dagstur hjemmefra eller fra base _ 327
Sum 1361

For & beregne hvor mange av de tilreisende sonttetule ulike boformene og hvor mange
som ikke overnattet har jeg brukt samme prosentaeiskeling som i utvalget. Se fordeling i
utvalget i tabell 3.8. Sum antall personer er eIR08 og 345 i de ulike boformene og ca.
330 for de som ikke overnatter. Antall besgkendsqreer totalt er estimert til 1361.

Tabell 5.5 Gjennomsnittlig oppholdsutgift inkl mva per reisefglge etter boform

Gjennomsn. | Gjennomsn.utgift
Boform Antall utgift per per person
reisefalge
Hotell, utleiehytter 16 8 000 1812
Slekt &venner 14 1 500 402
Eid og lant fritidshus 12 3100 785
Annet 1 4 450 1483
Ikke overnatting::
Dagstur hjemmefra eller frg 12 680 123
base
Sum 55

Det er som forventet store forskjeller i utgiftatee hvordan reisefglgene bor. Besgkende som
bor pa hotell og i utleiehytter har en oppholdsitifgs kr 8 000. Slekt & vennebesgkende har
en registrert oppholdsutgift pa kr 1 500 mens da bor i fritidshus har en utgift pa kr 3 100.
Det reelle forbruket fra slekt og vennebesgkendmensynligvis betydelig hgyere. Se

drafting av dette i kapittel 2.4. Dagsbesgkendeshagjennomsnittsutgift pa bare 680 kr.

For a finne oppholdsutgiften per person har jedgdéit oppholdsutgiften for hele reisefalget
med antall personer i den respektive boforms reigef Se antall personer i reisefglget |

tabell 2.11.
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Tabell 5.6 Beregnet inntekt per person hele opphotd etter boform. (n=55)

Inntekt per Antall
Boform person netter
Hotell, utleiehytter 1 650 3,4
Slekt &venner 340 2,4
Eid og lant fritidshus 675 5,7
Annet 1 300 1,7
Ikke overnatting:
Dagstur hjemmefra eller frg 100 -
base

Med utgangspunkt i utgiften per person inkl mvajegrberegnet gjennomsnittlig
inntektsvirkning for bedriftene per person ettefdom. Farst har jeg trukket ut merverdiavgift
hvor jeg har brukt en veid sats avhengig av hvogganmensetningen av forbruket for
reisefglgene under hver boform er.

For besgkende pa hotell utgjar overnattingsutgifikh maltider ca 50%. av totalutgiften
Reisefglger som bor pa hotell og utleiehytter &rigidshus har ogsa hgy andel opplevelser i
sitt forbruk hvor det meste sannsynligvis er kjgaiskort.. For detaljer og beregninger
henvises til vedlegg V 5.4. Inntekten for regioffienhver person som bor pa hotell og
utleiehytter kr 1 650 mens fra dagsbesgkende ebdenkr 100. Inntekten fra hotellgjesten
er med andre ord 16 ganger sa stor som inntekagoufslikummeren pa dagsbesgk

Tabell 5.7. Beregnet inntekt eks billettinntekter Nssene pa Gala alle besgkende etter
boform.(n=1361)

Inntekt hele
Boform oppholdet alle
Hotell, utleiehytter 569 000
Slekt &venner 105000
Eid og lant fritidshus 233 000
Annet 48100
Dagstur hjemmefra eller fra base 32 700
Alle 987 800

Sum inntekter eks. billettinntekter pa forestilémger beregnet til kr 987 800. Sum inntekt
etter inntektsart ble beregnet til kr 983 300 ietab.3. Differansen pa ca kr 4 400 skyldes
veiing av ulike mva-satser og avrundinger til helé

Tabell 5.8 Billettinntekter fra alle publikummere, (n=2019

Sum inntekt
Billetter til full pris Kr 200*1726 345 200
Billetter til redusert pris Kr 175*290 50 750
Sum 395 950

Inntekter av billettsalget til alt publikum, baffstboende og tilreisende er beregnet til
kr 395 950. Her bygger vi pa informasjon fra agaren.
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Tabell 5.9 Samlede inntektsvirkninger fra tilreisende publikum, (n=1361)

Sum inntekt
Billettinntekter tilreisende 272 200
Andre inntekter 995 800
Sum 1 268 000

Billettinntektene fra 1361 tilreisende til en ppi& kr 200 gir direkte inntekter pa kr 272 000 til
arranggren. Inntekter til andre neeringsaktgreragranggren innen f. eks overnatting,
transport, detaljhandel og serveringsvirksomhetlieas ofte overrisling. Dette er inntekter
direkte fra de tilreisende til en regional neerirggasom er bieffekter av forestillingen.
Inntektsvirkningen for overrislingsnaeringen haberegnet til ca kr 985 000.
Overrislingsneeringen er naeringer som har inntdkaetilreisende pa forestillingen, men som
i hovedsak er ment & betjene fastboende og/ellerareiselivsvirksomhet. To uavhengige
beregninger viser en inntektvirkning for overrigigmeeringen pa henholdsvis 983 300 kr og
kr 987 800. Se tabell 5.3 og tabell 5.7. Vi legges omtrent midt imellom disse to
estimatene og bruker 995 800 kr som andre inntekadell 5.9 ovenfor. Inntekter av
billettsalget til besgkende er beregnet til kr 20D. Sum inntektsvirkning for regionen blir da
kr 1 268 000.

Vi tror ikke at inntekten med utgangspunkt i dnadien gjort i kapittel 2.4 er overvurdert. Ut
fra en samlet vurdering anslar vi det som sveemsaig at inntektseffekten ligger mellom

kr 1 215 000 og kr 1 315 000. Da har vi lagt isikkerhet med 5% eller kr 50 0000, pa
begge sider av den beregnede gjennomsnittsinntét@verrislingsnaeringen.
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6. Avslutning

Med utgangspunkt i problemstillingen for denne usdkelsen vil kort gjengi hovedresultater
og konklusjoner.

1. Publikum uttrykte stor forngydhet med arets fotkstj. Ca 95% svarte at de var
forngyd eller sveert fornayd med arets forestilling.

2. Publikum gnsker ikke & flytte forestillingen til@inet tidspunkt enn i dag. Bare
5% kunne tenke seg et annet tidspunkt, mens 8Q&trdétker at forestillingen gar
pa samme tid som i dag.

3. Inntektsvirkningen for regionens nzeringsliv fragisende publikum anslas a ligge
mellom 1,215 millioner og 1,315 millioner kroner.

For 61% av reisefaglgene var Nissene pa Gala vetlag sveert viktig for oppholdet i
Gudbrandsdalen. For 11 % av publikum var Nissen@4la ikke viktig eller lite viktig for at
de var der.

28% av reisefglgene forlenget oppholdet i regios@n falge av Nissene pa Gala, mens de
resterende 72% gjorde det ikke. Denne merinntekemkom som en forlengelse av
oppholdet kan tilskrives forestillingen. Utover tehar vi ikke data til & beregne denne
inntekten eksakt.

Ut fra dette konkluderer vi:

Ca 11% av tilreisende publikum var ikke Gudbranéisu@aa grunn av forestillingen, og
Nissene pa Gala var derfor ikke hovedarsaken teda igjen penger i regionen. Vi kan som
en fglge av dette ikke trekke den slutning at heléektsgkningen pa 1,2 —1,3 millioner kom
som en fglge av forestillingen. Vi kan imidlertiastsla at denne inntekten kom fra tilreisende
som var tilstede pa forestillingen og for over 68%«disse var Nissene pa Gala viktig eller
sveert viktig for oppholdet deres i regionen. Resatie tyder derfor pa at en betydelig del av
regionens inntektsgkning kom som en direkte falgmeestillingen.
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Vedlegg:

Sparreskiema Nissene pa Gala 2007
Sparsmal 1 til og med 10 besvares av alle, mens spwmal 11 til og med 24 besvares kun
av personer som er bosatt utenfor Gudbrandsdalen.

1. Hvor mange personer var det i ditt reisefglge
Antall: Voksne [ Barn (<20 ar)

2. Dersom du hadde med barn pa forestillingen, hvogamle er barna?
Svar: ...... ar, ........ ar........... ar

3. Hvor mange forestillinger av "Nissene pa Gala” br du sett tidligere?
[dingen [En [ To UFlereennto

4.Hvis du bor i Norge, hva er din faste bostedskommune og
postnummer?

Bostedskommune..........cccoeeveeenennns POSTNUMMET it

5. Hvor forngyd er du totalt sett med arets forestling?
Sveert misforngyd Misforngyd Littmisforngyd Litt forngyd Forngyd  Sveert forngyd

[ [ [ [ [ [

6. Dersom du svarer litt misforngyd, misforngyd elr svaert misforngyd pa spgrsmal 1 hva er du misfomyd
med?

[] Kvaliteten pa forestillingen

[ Selve historien pa forestillingen

[] Kulde under forestillingen

[1 Parkeringsmulighetene

[1 Serveringen p& utseiden

L1 Annet, SpesifiSer........coccvveveeeeeeeeiee e,

L] Annet, SPESIfiSer.........cceeveiieieicieeeen,

7. Dersom "Nissene pa Gala hadde veert et stgrre arr  angement, hvilke tileggsaktiviteter ville du/dere
foretrukket?

Du kan sette flere kryss

[J Sang og musikk

[] Lekepark med is og sng
[1 Skirenn

[ Eventyrfortellinger
CFriluftsliv

[IMaltid for barn i friluft
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8. Hvordan har du/dere fatt informasjon om
forestillingen "Nissene pa Gala?
Du kan sette flere kryss

L1 Annonser i nasjonale medier?

[] Annonser i lokale medier

[] Redaksjonell omtale

L] Internett

[] Tilbud gjennom bokklubben

L] Tilbud p& jobben

[] Slekt & venner

[1 Messer

L1 Annet, spesifiser............c.........

9. Marker nedenfor i hvilken grad du er enig at forestillingen gar i
siste halvdel av februar som na.
[J uenig L Litt uenig LI verken/eller L litt enig L1 Enig

10. Har du pa spgrsmal 9 svart at du er uenig ellditt uenig, angi hvilket
tidspunkt du gnsker at forestillingen skal g:
Maned.........coooeeviiieenn.

SP@RSMAL 11 OG RESTEN AV SP@RSMALENE BESVARES KUN
AV DE SOM HAR FAST BOPEL UTENFOR GUDBRANDSDALEN
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11 Hvor viktig var falgende faktorer for dette oppholdet i Gudbrandsdalen?
Ikke Lite Litt Viktig  Sveert

Betydning for oppholdet i viktig viktig  viktig viktig

regionen

Besgk hos familie eller venner

Ferie og rekreasjon pa hytte/hotell o.|

Pa gjennomreise
Forestillingen "Nissene pa Gala”

I |
I |
I |
[
I |

Spesifiser annet

12 Tilbrakte du ekstra tid i regionen pa grunn av forestillingen?
[] Ja [ Nei Hvis, ja, antall:........ overhager

13. Hvilket sted/geografisk omrade kom du fra dageforestillingen gikk?---------------------

14. Overnattet du under oppholdet i Gudbrandsdalen?
[ Ja, LNei, hvis nei ga til spgrsmal 19

16 Hvordan overnattet du under oppholdet i Gudbrandgdalen?

L1 Hotell [Ivandrehjem, pensjonat
L1 Utleiehytte, leilighet [ 1 eget/lant fritidshus
[ Slekt & venner [1 Bor hjemme

L] Annet, spessifiser......................

Sparsmal 17 besvares kun av reisefglger som bangt@ll, vandrehjem/pensjonat og
utleiehytter/leiligheter

17. Hvilken overnattingsbedrift benyttet du under gpholdet?

18. Hvilket sted/geografisk omrade oppholdt reisefget seg under oppholdet i Gudbrandsdalen-2-----------------

Skeikampen [
[]

Gala

Skabu ]
Kvitfjell Il
Hafjell L]

Annet, spesifiser
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Forbruk under oppholdet
Besvares kun av de som overnatter hos slekt/venner

19 Betaler vertsfamilien under oppholdet dine utdter til
mat og drikke?

[1Ja,isin helhetD Ja, delvis ] Nei, betaler alt selv

20. Vi ber deg nedenfor oppgi dine utlegg spesifisert pa ulike

utgiftsposter som du har hatt Gudbrandsdalen under hele oppholdet. Ta

med alle kontantutlegg som du har hatt i inkludert betaling med ]
kredittkort. Du skal ikke ta med utgifter til transport til/fra Nord Fron. Forbruk i kr.
Oppgi forbruket i hele kroner for hver av utgiftspostene i feltene

nedenfor.

Overnatting

Restaurant, pub, nattklubb

Kafeer, gatekjgkken, kioskvarer og mat fra bensinsisjoner

Dagligvarebutikker

Suvenirer, brukskunst og gaveartikler

Museer, arrangementer, utstillinger o.l

Taxi og annen lokal transport

Bensin, olje, bilrekvisita

Annet

Total

21. Hvor mange timer eller dager gjelder forbruket?Oppgi antall timer
hvis forbruket gjelder mindre enn 24 timer

Antall timer............. Antall dager...............
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22. Hvor mange personer gjelder forbruket for? An  tall

23. Tror du at du kommer til "Nissene pa Gald” i framtida?
Ja, Sveert sannsynlig  Sannsynlig Lite samig  Nei

[ [ [ [

Takk for hjelpen

Vet ikke
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